
SANTA FE, 5 Mayo de 2005.-

AL

PODER EJECUTIVO DE LA PROVINCIA

SU DESPACHO


Tengo el agrado de dirigirme al Señor Gobernador llevando a su conocimiento que esta Cámara de Diputados, en sesión de la fecha, ha aprobado el Proyecto de Comunicación (Expte. Nº 14294 D.B.), cuyo texto a continuación se transcribe:

“La Cámara de Diputados de la Provincia solicita al Poder Ejecutivo que, por intermedio de las autoridades de la Caja de Asistencia Social Lotería de Santa Fe, se sirva informar sobre las siguientes cuestiones:

1.- Cuál es el monto total de los fondos erogados en los años 2003, 2004 y en los meses transcurridos en el corriente año 2005, en el rubro de “Publicidad” por la Caja de Asistencia Social Lorería de Santa Fe, detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

2.- Cuáles son los montos que integran los gastos de publicidad presupuestarios en los años 2003, 2004 y en los meses transcurridos en el corriente año 2005, teniendo en cuenta las distintas modalidades de juegos ( lotería de Santa Fe, Quiniela, Tómbola, etc.), detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

3.- Qué montos se han invertidos en el mismo tiempo diferenciando la inversión en difusión de distintos hechos y eventos, de la información de carácter institucional, avisos licitatorios, etc., detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

4.- Cuáles son los montos que integran los gastos de publicidad no presupuestarios (Fondo Común Quini 6), erogados en el mismo período, y que discriminación de la inversión se ha realizado diferenciando la difusión de distintos hechos y eventos, de la información de carácter institucional, avisos licitatorios, etc; detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

5.- Detállense los gastos realizados en el mismo período en materia de “Avisos Publicitarios”, detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

6.- Detállense los gastos realizados en el mismo período en materia de “Afiches (propaganda publicitaria)” y material publicitario en general (merchandising), detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

7.- Detállense los gastos realizados en el mismo período en materia de “Publicidad No tradicional”, refiriendo los rubros que integran el Item y detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

8.- Detállense los gastos realizados en el mismo período en materia de “Sponsoreo” de distintas actividades deportivas, culturales y otras, detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

9.- Detállense los gastos realizados en el mismo período en el rubro “Otros”, refiriendo los gastos que integran el item, y detallando las cifras que han recibido los distintos medios de comunicación o empresas publicitarias con los que se ha pautado.

10.- Informe a esta Cámara  si el Poder Ejecutivo está implementando en la actualidad algún mecanismo de control del efectivo cumplimiento de las publicidades y propagandas, pautadas y abonadas por la Caja de Asistencia Social Lotería de Santa Fe.

11.- Informe si se ha implementado algún mecanismo para establecer un control permanente del efectivo cumplimiento de los espacios publicitarios pautados por la Caja de Asistencia Social Lotería de Santa Fe.

12.- En su caso, informe si se han realizado o si se realizarán estudios específicos sobre la instrumentación de un sistema de control permanente de los distintos tipos de publicidades que realiza la Caja de Asistencia Social Lotería de Santa Fe, según lo que ha pautado con los distintos medios de información pública o empresas publicitarias

13.- Informe cuáles son los criterios de adjudicación de los distintos montos de publicidad a los medios periodísticos locales y nacionales, y a las empresas publicitarias”.-







       Salúdole muy atentamente.

